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SONDAGGIO EURISKO, REALIZZATO PER BAYER: GLI ITALIANI HANNO FIDUCIA

Prodotti sicuri per 3 su 4

Il made in Haly non provoca ansie. Il rapporto ricerca-produzione

[ L’84% degli itakiani ri-
conosce 1 benefici di una
dietz ricea di frutta ¢ verdu-
ra; ben il 71% ritiene che i
prodotli agricol di origine
italiana siano pilt sicuri di
quelli provenienti dai paesi
esteri; ma il 68% degli
intervistati si dichiara con-
fuso, vuole saperne di pid
sulle nuove tecniche di pro-
duzione agricola ¢ chiede
di avere del riferimenti
gutorevali. Sono questi al-
cuni trai dati che emergono
da una recente ricerca della
GIK Eurisko, presentata
oggi in occasione di
“Agricoltura prossima futu-
ra: cosa pensa il consuma-
tore?”, il convegno orga-
nizzate i 26 marzo a
Milano dalla Facolta di A-
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rossima Fulut

graria dell"Universith deghi
Studi di Milano in collabo-
razione con Bayer Crop-
Science e patrocinato dal
Ministero delle Politiche
Agricole, Alimentari e Fo-
restali.

Le Facaltd di Agraria,
rispetio alle attuali csigenze
dj informazione che il con-
sumatore sente in modo
sempre pill pressante, sono
in grado di dare risposte
valide sia atiraverso la loro
quotidiana azione di forma-
zione degli student, sia per
mezzo delle loro ricerche,
condotte secondo canont di
carretterza ¢ imparzialitd.

«Siamo convinti — dice
Giorgio Castelli, presidente
del Consiglio di Coordina-
mento Didattico def Corso
di Lawrea in “Scienze ¢
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enpeny

Tecnologie Agrarie” - della
opportupit: di un sempre
pib stretto rapporto tra il
mondo  umiversitario, il
mondo produtlivo e I'uten-
te finale, ovvero il consu-
matore. Questo evento ne &
un ottime esempios.
«Anche il ruclo delle
aziende — sostiene Renzo
Angelini (reila foto), diret-
tore marketing di Bayer
CropScience - & determi-
nant¢ nel comunicare le
ragioni deli’innovazione in
campo agricolo», E proprio
i Jinea con questi principi,
Bayer CropScience ha pro-
masso  la  realizzazione
della collana “Coliura &
Cultura”, che ha come
primo scopo quello di far
conescere i valori della
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produzione agroalimentare
italiana, della sua storia e
degli stretti legami con il
territorio. La-collana preve-
de la realizzazione di 12
volumi il primo dei quali &
stato presentato in oceasio-
ne dell’odierna giornata di
studi. L'incontro & una
risposta conereta da parte
dei  responsabili  della
scienza, dell’innavazione
in agricollura per promuo-
vere ia conoscenza ¢ la
valorizzazione dei prodoiti
agricoli italiani.

Una giomata importante
per confrontarsi e sviluppa-
e huove strategic per far
conoscere pregi e virld
della produzione agricola
nazionale e comunicarli in
modo semplice e compren-
sibile al consumatore.




