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*  PER(RISCOPRIRE | VALORI
DELLULVO E DELL'CUO

MILANG. L'olio & uno des prodotti di punta del made n
Raly e sicuramente quéflo che pid iImmediataments vene
identiicato can | Balpeesa, un plusvalore che & stato &
cantro della battagla sulfetichettatura d'ongine e ha

| indotto chwersl grupee stranien ad acquistars | marchi

\ storici dell'industria cieica. Ma il consumatore pur

2 manifestando una maggiore consapevolazza circa lo
|

shretto rappono che esele tra akmentazions @ salute non
ha ancora sufficienti conoscanze per scegliers un *buon
olio”. Lo conferma una recente ncerca quantitatve su
consumatori di olio, ondotta da Danisle Tieeli, Universita
di Scienze Gastronomiche o Pallenzo, “(uesta
scarsissima e Spesso erronea conoscenea - dice Tirl -
pud & deéve essere cormetia e amicchita of quel valon che

‘ appartengono solo all aia e che hanno gid famo la

{ fortuna del vino &aliano nel nostro Passe e all'sstero”.
£ in questo contesto che si nserisce |a realzzazione d
“Lufivo & 'olo”, oftavo valume dala callana
*CoRuradCuitura” voluta cia Bager CropScience per
contribuire alla comunicazione dei valori delle produzoni

l agricoke italiane, che & stato presentato recentements a

’\ Mitzno. Bayer CropSciance ha riunito quindi tusti | mighon

i esperti di ulvo e di obo el Paese per esprimerne

g attraverso il ibvo & B confronto apenta, duranta I'ncontro,
tutti i valori unici, pid 0 meno nol, che possono autare
I'obo & “rastars un prodatio italano”
*Dopo 'lligrang’ & ‘La vite & § vind', “Uuivo 2 l'alio’
completa |3 “Wiade mediterranea’ per socellenza - ha
affermato Frank Terhorst, ameninstratone oelegato of
Bayer CropScience In ltala -.

-
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Naturamente U nostro sostagno ala fliera & maolteplios e
in primo eogo si concretizza con |'offerta di soluzoni
mighon par ottanare quella qualta, saltritd e sosteribilta
2conomica che le produzioni olearne italiane chiedono, n
un mamentto storico di fora riduzione degli agrofarmaci a
dispasiziore degh olvicolton itdiani. Gl agrofarmaci
contrbuscono ad asscurare una costante fornitura di
alimanti sani @ & alta qualith a prezzi accessibil per tutti |
consumaton & sono indispersabli per o swluppo di
Ln'agricoftura sastenibile, altrimenti destinata a
decrescene, favorenoo |'importazions di prociott] exdra
eurnpel che non garantiscono g stessi sandard d
slowegza e qualita.”

“Un vivo fingraziamento va agh 85 ausorl, apparterent al
mando delde isthuzion, cella ricerca, della fllers e della
comunicazions - ha detio poi Renzo Angelni, diretiore
Marketing e technical managamant o Bayer CropScience
- Ingigme S0no riuscitl @ trasmetiene, con un Inguaggio
accessiie a tutt, i infinite chiavi di lettura di questa
coMtura e del suo eccelente prodotto; dal ruoclo sociake,
ferfionale dell'olio alle potenzialita
aconomiche @ saulistiche.
Quessa sinerga & contriouti
parmette di trasferire al
CONSUMENONe ancora una volta
futte ke conoscenze su quesio
imporana almento kallano
prodotio naturaimente di cul
ancora 0g gl & cimostrata una
scarsa conoscenza”,



